
АНОТАЦІЯ 

навчальної дисципліни «Маркетинг і брендинг територій» 

1. Назва дисципліни – «Маркетинг і брендинг територій». 

2. Лектор – кандидат географічних наук, доцент Гусєва Наталія 

Володимирівна. 

3. Курс – 2 (другого (магістерського) рівня вищої освіти), семестр – 3. 

4. Кількість: кредитів – 3; академічних годин – 90 (у т.ч. аудиторних – 36, 

самостійної роботи – 54). 

5. Опис дисципліни: 

Мета дисципліни – формування у здобувачів вищої освіти поглибленої 

системи знань і практичних компетентностей у сфері територіального 

маркетингу та геобрендингу; розвиток здатності розробляти та 

реалізовувати стратегії просування територій різних ієрархічних рівнів з 

урахуванням їхніх конкурентних переваг, ідентичності та цільових 

аудиторій. 

Завдання дисципліни: 

1) систематизувати теоретичні засади територіального маркетингу та 

геобрендингу; розкрити сутність і співвідношення ключових понять: 

маркетинг місця, бренд, імідж, репутація, ідентичність та позиціювання 

території; 

2) дослідити методологію розробки маркетингових стратегій для 

територій різних рівнів: країни, регіону, міста, громади; опанувати 

інструменти аналізу конкурентоспроможності та привабливості 

територій; 

3) вивчити процес і технології створення бренду території: від 

діагностики ідентичності до розробки візуальної та вербальної систем і 

стратегії комунікації; 

4) проаналізувати світовий і вітчизняний досвід маркетингу та брендингу 

територій; дослідити особливості кризового та постконфліктного 

брендингу на прикладі України й зарубіжних країн; 

5) розвинути практичні навички проведення маркетингового аналізу 

території, розробки брендингової концепції та оцінювання 

ефективності стратегій просування. 

Зміст дисципліни: 

Тема 1. Теоретичні засади маркетингу територій. Маркетинг місця: 

сутність, еволюція концепції, відмінності від товарного маркетингу. 

Територія як специфічний «продукт». Суб’єкти та цільові аудиторії 

маркетингу територій. Рівні територіального маркетингу: національний, 

регіональний, міський, локальний. 



Тема 2. Конкурентоспроможність та привабливість території. Чинники та 

індикатори привабливості територій для інвесторів, туристів, мешканців. 

Методи оцінювання конкурентоспроможності регіонів і міст. SWOT-

аналіз та інші інструменти стратегічного маркетингового аналізу. Світові 

рейтинги міст і регіонів. 

Тема 3. Стратегії маркетингу територій. Маркетинг іміджу, маркетинг 

визначних пам’яток, маркетинг інфраструктури, маркетинг населення. 

Розробка маркетингової стратегії розвитку території. Інвестиційний 

маркетинг регіону. Туристичний маркетинг. 

Тема 4. Геобрендинг: поняття, типи, структура. Співвідношення понять 

«маркетинг» і «брендинг» території. Класифікація геобрендингу за 

рівнем, метою, цільовою аудиторією та інструментами просування. 

Візуальні та вербальні елементи бренду. Брендбук території. 

Тема 5. Ідентичність, імідж та репутація території. Компоненти 

ідентичності та їх роль у формуванні бренду. Механізми управління 

іміджем і репутацією. Шестикутник Анхольта. Моніторинг сприйняття 

території цільовими аудиторіями. 

Тема 6. Технологія розробки бренду території. Етапи брендингового 

процесу: діагностика, позиціювання, розробка концепції, впровадження, 

оцінювання. Партисипативні підходи у створенні бренду: залучення 

стейкхолдерів і громади. Типові помилки та виклики у практиці 

геобрендингу. 

Тема 7. Цифровий маркетинг та просування територій. Інструменти 

digital-маркетингу в просуванні місць: соціальні мережі, контент-

маркетинг, SEO, VR-тури. Подієвий маркетинг і мегаподії як інструменти 

брендингу. Культурна дипломатія та м’яка сила. 

Тема 8. Світовий досвід маркетингу та брендингу територій. Успішні 

кейси національного й міського брендингу. Кризовий і постконфліктний 

брендинг: досвід Колумбії, Руанди, Південної Кореї. Порівняльний аналіз 

стратегій просування міст і регіонів ЄС. 

Тема 9. Маркетинг і брендинг України. Еволюція брендингових кампаній 

України (2010-2022 рр.). Місце України у світових рейтингах брендів. 

Вартість бренду країни та методи її вимірювання. Стратегії просування 

України в умовах повномасштабної війни та в перспективі повоєнного 

відновлення. 

6. Форми навчання – лекції, практичні заняття та самостійна робота 

студентів відповідно до програми курсу. 

7. Методи викладання і навчання – пояснювально-ілюстративні (розповідь 

з елементами бесіди, пояснення, лекція, ілюстрація тощо); репродуктивні; 

проблемно-пошукові; дослідницькі; кейс-метод. 



8. Методи контролю знань, система оцінювання – усне опитування 

(індивідуальне, комбіноване, фронтальне), поточні тестові контролі, 

перевірка та захист практичних робіт, залік. 

9. Навчально-методичне забезпечення: 

1. Берданова О., Вакуленко В. Стратегічне планування місцевого розвитку. 

Практичний посібник; Швейцарсько-український проект «Підтримка 

децентралізації в Україні DESPRO. Київ : ТОВ «София-А». 2012. 88 с. 
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6. Дослідження сприйняття України. Бренд «Україна» (позиціонування української 

держави за кордоном). URL : https://adastra.org.ua/blog/nacionalnij-brend-ukrayini-

kriz-prizmusprijnyattya-derzhavi-za-kordonom/ 
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10. Мова викладання – українська. 


